


Na filosofia estética japonesa, o espago entre as formas é chamado de

.Nao é a mera auséncia de matéria, mas o siléncio necessario
para que a musica acontecga. O vazio gravido que da peso e sentido a
forma. No mundo corporativo B2B, nés traduzimos o Ma como
oportunidade comercial.

Nés ndo decoramos estandes de feira. Nés projetamos a sua
autoridade fisica no pavilhao.

Nascemos da tela em branco para arquitetar o fluxo de pessoas,
desenhar o comportamento do visitante e guiar o olho do seu cliente
ideal com precisao milimétrica.

Nés unimos a poesia do espacgo ativo com o rigor matematico da
engenharia de dados. Integramos tecnologia invisivel, blindamos a sua
operagédo de crises logisticas e entregamos um palco impecavel.

Fazemos a sua marca se tornar o centro de gravidade do pavilhdo para

qgue o seu time comercial possa focar no Unico KPI que realmente

importa:

Sem friccdo. Sem ruido. Apenas precisdo geométrica e conversao real.
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O ABISMO
LOGISTICO

Gerenciar mais de 15
fornecedores
fragmentados —
montadora, buffet,
recepcionistas, Tl,
seguranga, logistica —
desvia o foco do seu
time comercial e de

marketing.
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A ENTREGA
SEM ALMA

Montadoras apenas
erguem paredes;
agéncias focam em
decoracdes e
comissdes (BV);
consultorias
desenham estratégias
distantes da realidade
do pavilhdo. Ninguém
assume a
responsabilidade de
ponta a ponta.

A PARALISIA
INTERNA

Enquanto o evento
nao acontece, a
operagado comercial e
o financeiro de sua
empresa sofrem com
dezenas de contratos
avulsos, notas fiscais
concorrentes e fricgcao
operacional
constante.
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FRICCAO VS. FLUXO
MOVIMENTO
E%‘#L‘&F&B CONTINUO

DIFICULDAD

CLAREZA
AGILIDADE
SOLUCAO
EFICIENCIA
HARMONIA
AVANCO
FLUIDEZ
EQUILIBRIO

PROCESSOS
OTIMIZADOS

SIMPLICIDADE
PROGRESSO
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FRICCAO
VS. FLUXO

MERCADO
TRADICIONAL —
FRICCAO

X Fornecedores multiplos sem
integracao. Responsabilidade difusa.

X BV oculto em cada camada da
cadeia de fornecimento. *Ralos
abertos” vazando mais dinheiro.

X Dados de visitantes perdidos. CRM
desconectado. ROl em cada area

incalculavel.

X Design sem estratégia. Stand sem
narrativa de marca. Estratégias com

storytelling sem sincronia com o todo.

X Pés-evento sem follow-up
estruturado. Sem apoio na estratégia.
Leads perdidos.

v Um uUnico interlocutor. Ecossistema
turnkey blindado. Todos os
fornecedores falando a mesma
linguagem.

v Uma nota fiscal. Transparéncia
total.

v Ativagdes de marca integrado, CRM
sincronizado, dados em tempo real.

Acdes de marketing digital,

gamificagao, brindes com propésito.

v Co-design estratégico. Presenca
como narrativa de autoridade,
storytelling e planejamento do inicio ao
fim.

v Relatério de ROI. Dados
estruturados. Pipeline alimentado.




A Engenharia de Presenca:
Passo a Passo blank

PRESENCE, ENGINEERED.

briefing & estratégia
@ 1 Mergulhamos no brandbook e playbook comercial do

cliente para alinhar todas as metas de vendas fisicas e
corporativas.

co-designh & montagem
cenografia sob medida e gestéo rigorosa de

montadoras parceiras em todas as fases da
infraestrutura do estande.

ecossistema de campo
@ 3 Buffet premium, receptivo bilinque ativo e

infraestrutura de Tl blindada para pleno

funcionamento comercial.

martech & gamificacao

@4] Ativacdo de leads no estande e solugdes de
gamificagdo customizadas com a nossa parceira
PlayerUm.

e, I GRS opvnc BN IVESUE ey BRI LORE oog

data analysis & roi

@ 5 ] Relatérios detalhados de conversdo comercial e
comportamento integrados diretamente ao seu CRM
pos-evento.



iL

1
\ )
1
e S
X ; i $
4 e
o "
7 1 TR i
| 1 N, |
[} |
]
Y i
” \:
e P it
I
i
- i
A e e R o
i 1
- I GRS e WESESS T S R
11 '1 \
- i1 |
| |
|

.._AL’:‘:_
‘ |
:

- L =g
il =
: e
SR
Jr‘g - :"_‘ %

LB

v
1
I

oL e L (T s

™
—
i EE

! =l
| ] 1B
==
& L'{ 152 ==
U ’ - sl l
| \ l-— " —

| S—

1
| e

Ll

LSS

————
m——

"m

i

O

l_ T T

i

EXPO FLOOR PLAN - PROJECT 017-B

SUA IDENTIDADE,
NOSSA TECNICA

Criacao de espagos impactantes onde a visdo da marca se une a
exceléncia técnica. Design modular, engenharia precisa e
execugdo impecavel para ambientes de exposicao. Estruturas
robustas, funcionalidade avancada e estética apurada.
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MARTECH

_ATIVAGOES E
GAMIFICACAO

Desenvolvemos
também experiéncias
Unicas de ativagao de
marca seja no fisico, no
digital ou gamificagcao
com equipe prépria ou
parceiros como a
PlayerUm
(playerum.com.br),
criando ativagdes
interativas que engajam
decisores de forma

memoravel no estande.
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_ SISTEMAS
IN-HOUSE

Projetamos softwares
exclusivos para o seu
evento: totens
inteligentes de captura,
roteamento automatico
de leads para o time
comercial, dashboards
integrados,
demonstragdes,
cardapios ou portfolio
interativo ou qualquer
coisa que tiver em

mente.

_ANALISE DE
FLUXO

Mapeamento tatico do
comportamento e
volume de trafego
fisico no pavilhdo para
otimizagdo em tempo
real do fluxo do
estande.
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LOGISTICA

tudo acompanhando em tempo real via um uUnico painel

[J] Engenharia Cenografica e Montagem

[J] Catering & Buffet Premium (A&B)

[«] Staff de Atendimento e Recepcéo Bilingue

[«] Tecnologia, Tl e Internet Dedicada

J Design de Material Grafico Impresso e
Adesivagem

[J ] Ativacao de Marca, Gamificagao e Sistemas

[V] Estratégias de Marketing e Brindes

[J ] Gestdo de Contratos e Nota Fiscal Unica
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PROOF

Quem ja provou?
J %E) Eurofarma
TikTok
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O UNICO KPI
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A férmula de ROI calcula o retorno financeiro real
gerado pelas maiores contas conquistadas no
pavilhdo de exposicao, cruzando dados de atragao
fisica com conversao no funil do CRM.
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PRESENCE, ENGINEERED.

http://blank.events
hi@blank.events



